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Sortir du bruit. Créer des contenus qui comptent. {
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Dans un monde ou tout le monde peut produire du contenu, / ~ £ 7 i I
la vraie différence vient de la capacité a créer du sens, "
a surprendre et & laisser une trace. Cette formation vous aide '_ ! . ! ' | . 9 *  Desidées
a concevoir des contenus plus impactants en combinant 2 / ' : différentes
neurosciences, créativité et 1A, \' S . - Lo . . dans un monde
= . RN — . qui copie tout
- ' : trop vite. »
Vous reconnaissez Ce que nous allons Comment nous allons Ce qui changera
ces situations ? comprendre travailler concretement
@ VYos contenus commencent ® Comment le cerveau sélectionne, @ Apports ciblés en neurosciences ® Des contenus plus originaux
& tous se ressembiler, ignore et mémorise un message. (attention, émotion, mémorisation). et plus mémorables.
® Vous produisez davantage ® Pourquoi certains contenus captent ® Analyse et déconstruction de campagnes ® Une véritable signature
sans obtenir plus d"attention, I'attention et d'autres disparaissent. réelles (vos exemples ou ceux du marché). de communication,
® L'IA accélére la production ® Les mécanismes émotionnels, ® Ateliers pratiques de créativite digitale ® Une utilisation de I'lA gui augmente
mais pas nécessairement cognitifs et sociaux qui rendent (idéation, detournement, formats). |a créativité au lieu de la standardiser.
la créativité. un contenu viral ou ocubliable. @ LUtilisation de 'lA comme partenaire ® Des équipes plus autonomes
® |l est difficile de vous démarquer ® Comment I'lA transforme Srdbey e e U S ippEment et plus audacieuses.

comme générateur).

o . ® [es résultats concrets
® Plan d'actions personnalisé pour vos

en engagement et en impact.

dans un univers saturé. les régles de la création digitale
et ce gu'il faut en faire.
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contenus, direction, toube personne 1 jour 14 - Expbrience berrain - Cas réels Dies exemples et inspirations
implguée dans la création de contenus. 2 jours issus de différents secteurs et pays. Une question ? Echangeons sur vos besains ’
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