HUMAN INTELLIGENCE x ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Comprendre I'humain. Challenger les habitudes. Utiliser I'lA.
Créer de nouvelles stratégies.
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Dans un monde saturé de messages, se démarguer d’autres

ne suffit plus, Cette formation vous aide & construire
une stratégie de communication créative, cohérente

et mémorable, en utilisant les apports des neuroscience
et les possibilités offertes par I'lA.
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Ce qui changera
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® \ous communiquez beaucoup [ ]

mais votre marque laisse peu de traces.

Pourquoi le cerveau reproduit
spontanément ce qu'il connait.

Reframing, analogies, storytelling
et rupture.

® Une communication plus singuliére,
@ Des équipes capables de sortir
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HUMAN INTELLIGENCE = ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Des compétences humaines pour un mande augmentis,

Des idées. Des gens. Des résultats.



